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INHALTSBESCHREIBUNG
#1001EMOTION KAMPAGNEN-TOOLKIT

Schon, dass Sie das Kampagnen-Toolkit heruntergeladen und sich dazu entschlossen haben, unsere
GWW-Erfolgskampagne auch auf Thren Kommunikationskanélen zu verlangern. Wir haben Thnen zu
diesem Anlass eine kurze Ubersicht mit konkreten Handlungsempfehlungen zusammengestellt.



DIE BESTANDTEILE

. Pressetext
zum Einsatz fiir regionale PR

. GWW:-Broschiire

. Textbausteine
fiir die eigene
Kommunikation

=. GWwW

Gesamtverband der
. . . Werbeartikel-Wirtschaft eV,

#1001Emotion

. Social Media Posts
als Baukasten fiir
eigene Aktivitaten

B E-Mail-Abbinder
mit Link zu
www.1001emotion.de

. PPT-Charts zur Einbindung
in eigene Unternehmens-
prasentation

. Online-Banner zum
Einsatz auf eigenen
Webprasenzen

© | 06102022



NICHTS

EMOTIONALISIERT 1001Emotion.de

MEHR ALS

WERBEARTIKEL:

NICHTS
EMOTIONALISIERT

MEHR ALS
WERBEARTIKEL:

I E-Mail Abbinder
mit Link zu
www.1001emotion.de

1001 Emotion.de

Fiir Thre E-Mail-Signatur haben wir .jpgs in zwei Formaten beigelegt.

Diese konnen Sie schnell und einfach in Ihren Abbinder integrieren.
Denken Sie daran, den Link zu 1001Emotion.de noch handisch
hinter dem Bild zu hinterlegen.
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http://www.1001emotion.de/

Thre Unternehmensprésentation oder Produktcharts kdnnten

noch verkaufsfordernde Infos mit einigen Studienergebnissen
gebrauchen? Bedienen Sie sich gerne an unseren Vorlagen und
verleihen Sie Ihrer Prasentation noch mehr Durchschlagskraft.

. PPT-Charts zur Einbindung
in eigene Unternehmens-
prasentation

= | 06102022



WIESO, WESHALB, WARUM

WERBEARTIKEL

SO WUNDERBAR WIRKEN,
VERRAT IHNEN DIE NEUESTE

EMOTIONSFORSCHUNG

1001Emotion.de




5 wichtige Fakten zum Thema Werbeartikel

auf Basis quantitativer wissenschaftlicher Studien.

= Seit 2009 steigt der Einsatz von Werbeartikeln kontinuierlich.
=  Jhre Werbewirkung wird durch die lange Impressionsdauer deutlich verstarkt.
* |hre Botschaften bleiben lange in Erinnerung (hoher Net-Promoter-S core /hohe Weiterempfehlungsrate).

=  Sie haben einen positiven, verlangernden und vertiefenden Effekt auf
die Kundenbeziehung.



Werbeartikel im Vergleich mit anderen Medien

auf Basis von Erkenntnissen der Emotionsforschung.

Werbeartikel sprechen das Unterbewusstsein von Kunden

an und erzeugen oft hohere Werte flir Sympathie, Relevanz J
und Attraktion als andere Werbetrager. 31
Zum Vergleich: Ein guter TV-S pot erreicht einen Wert TV-Spots Zr
von ,nur” 2,0! i
14
o] =
LIKING RELEVANCE ATIRACTION
-1

1001Emotion.de

*Quelle: Institut september - Emotionsstudie zum Thema Werbeartikel




Forschungs-Expertise auf den Punkt gebracht.

»Wir untersuchen téaglich Werbemittel, von TV und
Radio bis hin zu Instagram und TikTok. Da gibt es

immer wieder Uberflieger, die besonders intensive
Emotionen auslosen. Aber die Werbeartikel haben

unsere Skala gesprengt.”

(Oliver Spitzer, Geschaftsfuhrer Institut september Strategie & Forschung GmbH)



Werbelogik aufder Kraft gesetzt.

Wie Werbeartikel wirken:

=  Werbeartikel konnen eine enorme psychologische Kraft entfalten.

=  Menschen empfinden Werbeartikel oft als nette Aufmerksamkeit, wahrend
sie andere Medien eher als reinen Verkaufsversuch wahmehmen.

=  Werbeartikel sprechen das ,innere Kind“ an und werden gerne spielerisch entdeckt.

=  Auch praktische Werbeartikel ohne Entdecker-Komponente 16sen positive Reaktionen aus.

*Quelle: Institut september - Emotionsstudie zum Thema Werbeartikel



Die richtige Auswahl von Werbeartikeln.

Hier zahlt die Beziehung zwischen Marke und Empfanger:

» [st der Markenkontakt eher fliichtig und noch offen (Flirt), empfiehlt sich ein einfach
gehaltener, kleiner Werbeartikel mit unauffalligem Branding.

= Sind sich Marke und Empfanger schon ndhergekommen (Romanze), dann geht mehr:
zum Beispiel eine oder ein mit subtiler Markenbotschaft.

= Haben sich beide bereits zueinander bekannt (feste Beziehung), diirfen Branding, Logo und Farbe
nach aufden getragen werden und hochwertigere Artikel sind maoglich.

Aber Vorsicht: Schlagt man in Sachen Wertigkeit tibers Ziel hinaus, kann das schnell als unpassend
wahrgenommen werden.



Hier stehen Ihnen 3 Onlinebanner-Formate

zur Auswahl, die Sie auf Ihrer Unternehmenswebsite
schalten konnen. So leiten Sie Ihre Kunden auf
unsere Emotionsstudien-Aktionsseite und liefern
damit inhaltlich zusatzliche Kaufimpulse

fir Thre Produkte.

. Online-Banner zum
Einsatz auf eigenen
Webprasenzen

& | 06102022



Sie wollen auch wissen, was Tassen wissen? Dann bringen Wissen Sle, was Ihr inneres Kind will? Wir wissen es: Werbeartikel wirken, nicht nur In der Hand, sondern auch

Sie sich jetzt auf den neuesten Stand und erfahren Sie mehr Werbeartikel. Jede™r liebt diese Kieinen Aufmerksamkeiten. im Herzen. Also emotional. Und wie! Viel mehr als andere
zur emotionalen Wirkweise von Werbeartikeln. Entdecken Das ist jetzt sogar wissenschaftiich erwiesen. Entdecken Sie Werbeformen! Das ist jetzt sogar wissenschaftiich belegt
Sie unter 1001Emotion.de eine Emotionsstudie, die der GWW unter 1001 Emotion.de, warum Sie die .Hidden Champions* worden. Und zwar im Zuge einer Emotionsstudie des GWW
Gesamtverband der Werbeartikel Wirtschaft e.V. beim Markt- im Marketing-Mix sind und wie Sie mit unseren Produkten Gesamtverband der Werbeartikel Wirtschaft e.V. Entdecken
forschungsinstitut september fir uns und andere Mitglieder bei Ihren Zielgruppen genau ins Schwarze treffen. Viel Spa Sie jetzt unter 1001 Emotion.de spannende Insights und

in Kain durchfihren lief. und Exfolg dabeit erfahren Sie aus erster Hand, warum Sie mit unseren
Produkten goldrichtig liegen.

]
#1001Emotion #gww #1001Emotion #gww

#1001Emotion #gww

. . Wahlen Sie aus einem Bild-Posting, zwei Video-Postings oder

. Social Media Posts einer Carousel-Ad (siehe nachfolgende Seite) und verlangern

als Baukasten flir Sie die Kampagne in Ihre Social-Media-Kanale.

eigene Aktivititen Unsere Posting-Texte konnen Sie gerne iibernehmen oder
nach eigenen Bediirfnissen anpassen.

© | 06.10.2022



Berihrungsangste? Keine Angst vor Werbeartikein! Damit
Kann man fast nichts falsch machen ~ im Gegenteil: Jeder
Werbeartikel hat einen positiven Effekt - und spricht das.
imnere Kind in iheen Kund

Idaine,
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1001 Emotion.de
D) Gefaitme (D Kommentieren £ Tellen

. Social Media Posts
als Baukasten fiir
eigene Aktivitaten

NR. 375 VO #1001EMOTION
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Von Social Media Post tiber Mailings bis hin zu
wichtigen Kundenmails - unsere Textbausteine
liefern spannende Inhalte prazise auf den Punkt
gebracht. Bedienen Sie sich an unseren Vorlagen
oder nutzen Sie deren Infos, um [hren Kunden,
Fans und Geschaftspartnern von der
Emotionsstudie und deren Ergebnissen zu
berichten.

. Textbausteine
fur die eigene
Kommunikation

TEXTBAUSTEINE

Von Social Media Post ober Mailings bis him zu wichtigen Kundenmails — unsans
Textbaustsine lisferm spannends Inhatts prarzize auf den Punkt gebracht. Badisnen
Sie mich an unsersn Vorlagen oder nutzen Sie deren Infos, um lhren Kunden, Fans
und Geschaftzpartnem ven der Emetionsstudie und ihren Ergebnissen zu berichtan.

BAUSTEIN 1
‘Warum Sie mit Werbeartikeln Menschen erreichen?

Ganz sinfach: Sie kannen sins snorme psychologische Power antfalten und bringen
im Empfanger das ,innere Kind® zum Veorschein. So lésen Warbeariikel entwedsr
durch sinen spisleriscchen Reiz eder durch ihren prakaicchen Mutzen eine positive
Raaktion aus und kennan dabsi halfen, dis Kundenbezishung zu vertisfan.

‘Sie findan das spannend? Dann entdecken Sie jetzt unter 100 Emotion.de die
i zum Thema tiksl, dis der GWW Gesammverband der

baim k Igsinstitut for uns und

Werbsartikel-Wirtschaft a.V. bair
andsre Mitgliedsr in Kain durchfihren lisé.

N | 06102022
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Sie mochten die Presse in [hrer Region
auf die Kampagne aufmerksam machen?
Nutzen Sie hierflir gerne unsere
Pressemitteilung,

die im redaktionellen Duktus fiir diesen
Zweck vorbereitet wurde.

zum Einsatz fiir regionale PR

Logo Unternehmen Mustermann

PRESSE-INFORMATION

Ort, TT. Monat 2022

#1001Emotion

Studie belegt: Werbeartikel beriihren emotional — mehr als

andere Werbeformen

Haptische Werbung wirkt, und zwar nicht nur in der Hand, sondern auch im Herzen. Eine
Studie des Instituts september Strategie & Forschung aus K&ln zeigt erstmals, dass
‘Werbeartikel auch emotional beriihren. Und zwar deutlich Gber der Skala anderer

‘Werbeformen.

Wir untersuchen taglich Werbemittel, von TV und Radio bis hin zu Instagram und TikTok”,
so Oliver Spitzer, Geschiftsfiihrer des Instituts september Strategie & Forschung. ,Da gibt es
immer wieder Uberflieger, die besonders intensive Emotionen auslosen. Aber die
‘Werbeartikel haben unsere Skala gesprengt.” Dabei empfinden Menschen Werbeartikel oft
als nette Aufmerksamkeit. Diese richten sich an das ,innere Kind”, werden gerne spielerisch

entdeckt oder aufgrund ihres praktischen Nutzens in den Alltag integriert.

Haptische Werbung ist damit auf Augenhhe mit anderen Werbeformen und braucht sich
nicht zu verstecken”, sagt Frank Dangmann. Der friuhere Prasident des Gesamtverbands
‘Werbeartikel-Wirtschaft (GWW) verantwortet auch nach seinem Ausscheiden aus dem
Vorstand die Kampagne weiterhin. Noch unter seiner Fuhrung nahm der GWW die
auRergewthnlichen Ergebnisse der Emotionsforschung zum Anlass, diese in giner
bundesweiten, aufmerksamkeitsstarken Marketingoffensive vorzustellen. Akzeptanz und
Machfrage sollen so spiirbar gesteigert werden, in einer Branche mit rund 60.000

Beschaftigten.

1001Emotion.de

Logo Unternehmen Mustermann

Herzstiick ist ein Emotions-Lab, das man unter der Adresse www.1001Emotion.de betreten
kann. Sprechende Werbeartikel, von nachhaltigen Notizbiichern bis zu veganen
Gummibarchen, fihren hier auf ihre ganz eigene Art durch die Studienergebnisse. Ein
Referent erldutert den wissenschaftlichen Backzround und verkabelte Personen liefern
Einblicke aus der menschlichen Psyche. Hier finden Interessierte (auch und gerade
diejenigen, die glauben, schon alles uber gebrandete Stifte, Notizbicher und Tassen zu

wissen) handfeste neue Fakten. Mehr unter www . 1001lemotion.de.

(2.006 Zeichen)

Hier bitte noch erganzen

(kurzes Unternek at)

+ Redaktionskontakt

Uber den GWW

Der Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft e V. (GWW) biindelt und vertritt die Interessen aller
Unternehmen, die am Wertschopfungsprozess der Werbeartikelbranche beteiligt sind. Dazu zéhlen
Lieferanten und Hersteller, Hindler und Berater sowie Dienstleistungsunternehmen. Der Verband ist
die Interessenvertretung der Werbeartikelbranche mit ihren bundesweit rund 60.000 Beschaftigten.
www.gww.de

1001Emotion.de
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DIE BESTANDTEILE™

mE Gww

- Gesamtverband der
. . . Werbeartikel-Wirtschafte V.

#1001Emotion

*mit Kostenbeteiligung

. Das Workbook
powered bei Geiger-Notes

. Der Mailingbeileger
mit Firmeneindruck

. Individualisierte und
mafigeschneiderte
Kommunikationsbausteine

¥ | 06102022



Wer schreibt, der bleibt. Und wer das in dieses
speziell kreierte Notizbuch tut, profitiert zudem
von weiteren Vorteilen. Die eingedruckte
Management-Summary erlaubt Ihnen schon
wahrend eines Kundentermins, spannende Fakten

zur Werbeartikel-Emotionsstudie zu prasentieren.

. Das Workbook
powered bei Geiger-Notes

Inkl. 24 Inhaltsseiten mit
den Studienergebnissen
(siehe Bestellformular)

Kosten pro Stiick 4,-- €

Mindestabnahme 10 Biicher + 10 € Verpackung/Versand/Handling zzgl. Mwst.

% | 06102022



. Die Mailinggrundlage
mit Partnereindruck

Siehe Bestellformular

Sie mochten Thren Kunden oder Geschaftspartnern weitere

Infos dalassen oder zuschicken? Wir drucken Thr Logo sowie

Ihre Adressdaten gerne in einen mailingfahigen Folder. So haben
Sie keinen Aufwand und haben dieses praktische und
aufmerksamkeitsstarke Kommunikationsmittel schnell zur Hand.

5 | 06102022
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ST NEUKUNDE R essenesces
VERLlEBT FUHLT SICH ZU STARKE

in |[HRE BARCHEN B GEFUHLE =
B L BARCHEN

HII\!'I?;EZOGEN BI0-BAGMWOLL-TASCHE

Wieso, weshalb, warum Werbeartikel so wunderbar E"%
wirken, verrat Ihnen die neueste Emotionsforschung E. YL

Eigene Motiventwicklung (Produkt/Headline)
.. . . Kleine Animationsclips/Bewegtbild/Animation
. Individualisierte und Anpassungen
mafdgeschneiderte

. . . Nach individuellem Angebot zu GWW-Sonderkonditionen
Kommunikationsbausteine
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Wie komme ich Q

an das Toolkit?

QQ



Downloadlink via
GWW per Newsletter

Bestellungen Buch und
Mailingflyer via Geschaftsstelle

Individualisierte Kommunikation
kontakt@1001emotion.de oder
tobias.bartenbach@bartenbach.de

¥ | 06102022






UNSER AUFRUF ZUM EMOTIONSTAG DES WERBEARTIKELS

Am 27.10. zeigt die Branche, wie grof$ und stark sie ist, und
nutzt die eigenen Kanale und die Marketingtools, um
gleichzeitig die Kampagne zu bewerben.

fLORink

% | 06102022



1001Emotion.de

UNSEREN SPONSOREN,

DIE UNSERE
KAMPAGNE

UNTERSTUTZEN:
geiger=notes TROIKA

Organisiert unterwegs.

@ rotlumbler.

MAHLWERCK"® BEST OF DRINKWARE

prodir.

W ZOGlI




